附件4
《首次公开发行股票承销业务规范（2014年修订）》
相关问题解答

一、问：新修订的《首次公开发行股票承销业务规范》（以下简称《业务规范》）第二十条中的“有效报价投资者”是指网下投资者还是指配售对象？
答：满足《业务规范》第十五条第四款“网下投资者所申报价格不低于主承销商和发行人确定的发行价格或发行价格区间下限，且符合主承销商和发行人事先确定且公告的其他条件的报价”，即为有效报价。
有效报价投资者是指提供有效报价的网下投资者，包括有效报价网下个人投资者和有效报价网下机构投资者。
二、问：如何理解《业务规范》第十四条中规定的“网下投资者报价时应当持有不少于1000万元市值的非限售股份”？ 
答：《业务规范》第十四条第一款规定“网下投资者报价时应当持有不少于1000万元市值的非限售股份，机构投资者持有的市值应当以其管理的各个产品为单位单独计算”。
    具体计算方法为，参与网下申购的个人投资者或机构投资者所属或直接管理的自营投资账户或证券投资产品，以初步询价开始前两个交易日为基准日，其在股票发行上市所在证券交易所基准日前二十个交易日的非限售股票的流通市值日均值应为1000万元（含）以上。
三、问：如何理解《业务规范》第二十五条“同类配售对象获得配售的比例应当相同。公募社保类、年金保险类投资者的配售比例应当不低于其他投资者的配售比例”中“其他投资者”及“配售比例”的含义？
答：主承销商可以根据投资者报价、报价时间、申购价格、申购数量、投资者类型、独立研究及评估能力、锁定期安排和长期持股意愿、风险承受能力、历史申购情况、与发行人和主承销商长期合作情况、协会对网下投资者的评价结果等指标对其他投资者进行分类。

《业务规范》第二十五条中的“配售比例”与第二十四条中的“40%”及“一定比例”意义不同。“配售比例”是指获配股份数量与参与申购数量的比率，“40%”与“一定比例”是指网下发行股票的一部分。
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